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粉丝文本生产的三种路径
———基于对百度贴吧的考察

陈 彧
(西华大学 人文学院,四川 成都610039)

摘 要:以web2.0为代表的新媒体技术催生了用户生成内容的理论与实践,进而演变成一种全新

的媒介文化样式———参与文化。而当粉丝族群来到新媒体时代,便迅速成为这场参与浪潮中的一股主

力军,在国内最大的粉丝文化聚集地———百度贴吧平台上,粉丝们通过三种典型路径展开微观亚文化层

面的文本再生产,同时亦折射出宏观文化浪潮的些许脉络:热衷读图与图说的“图像化阐释”,彰显视觉化

生存的思维逻辑;偏好手绘与手工的“自助式复制”,则以“手”代替“眼”的体验,呈现出对电子视像文化的

反向补充,用去经济化的生产表达出对消费主义文化的逆向抵抗;而拼贴和拟像的“融合性创造”,则又不

自觉地以浸染与消解的后现代思维潜意识模仿着当代媒介产业跨媒介的生产运作模式。
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  在英美的文化研究传统中,粉丝研究属于受众

研究的一个范畴,并大致经历了三个发展阶段:20
世纪90年代初兴起的第一阶段将粉丝视为大众文

化资源的挪用者和抵抗者,以美国媒介学者亨利·
詹金斯(HenryJenkins)的《文本的盗猎者》为代表;

90年代中后期转向关注迷①群的社会阶层和权力结

构,被视为粉丝研究的第二阶段,这一理论视角下的

代表性研究如克瑞·哈瑞斯(CheryiHarris)的《电
视“迷”的社会学》;本世纪以来,粉丝研究进入关注

“泛化”的迷和新媒体技术背景下的粉丝文化的第三

阶段。②综观这三个阶段,在粉丝研究者的视野里,
粉丝的“文本再生产”行为均是研究焦点。从霍尔的

“编码与解码理论”指出的主导的、协商的和对立的

三种受众解读文本的方式,到米歇尔·德赛图描述

的以挪用拼贴与权宜使用作为解读策略的“盗猎”模
式,从约翰·费克斯提出的对原始文本进行积极重

构,构筑意义与愉悦的“文本生产力”,③到亨利·詹

金斯继承和发展德赛图观点的《文本盗猎者》,④都

能找到对粉丝文本再生产行为的关注与解读。对于

粉丝创造二级文本的路径与类型,也有相应的考察

与归纳,比较全面和具有代表性的当属詹金斯列举

的电视迷改写电视节目的10种方式:包括补充内

容、扩展电视剧的时间表、重新聚焦、重新调整道德

原则、转变类型、交叉、人物变位、个性化、情感强化

等。⑤ 换言之,粉丝作为一群特殊的消费者和媒介
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①

②

③

④

⑤

“迷”为英文“fans”一词的意译,《朗文现代英汉双解词典》解释

为:(运动表演艺术或某名人的)热心追随者或支持者,而“粉丝”
则为该词音译。值得一提的是,与“迷”的意译法相比,“粉丝”这
个颇具后现代风格的音译词似乎更受我国公众与媒体的青睐。
由于其方便灵活的用法和时髦形象的含义,在近年来迅速飙升

为大众口中最流行的时尚用语。因此,本文中提及的“迷”与“粉
丝”,均指这群特殊的媒介受众与文化消费者。
邓惟佳:《试析西方“迷研究”的三次浪潮和新的发展方向》,《国
际新闻界》,2009年第10期。
[美]约翰·费斯克著,陆道夫译:《粉丝的文化经济》,《世界电

影》,2008年第6期。

Henry Jenkins,Textual Poachers:Television Fans and
ParticipatoryCulture.NewYork:Routledge,1992.
[英]约翰·斯道雷著,杨竹山等译:《文化理论与通俗文化导

论》,南京大学出版社,2001年,第310页。



受众而存在,这种特殊性除了体现为观看与消费的

过度性、重复性、狂热性、虔诚性等,①还有一个更重

要的考量,即消费的生产性,粉丝是“产消者”、“产用

者”②的典型代表,文本再生产即是他们展开“生产

式消费”的重要具体实践———他们热衷于利用大众

文化与媒介影像材料,以及力所能及的技术方式与

视觉表达能力,生产出自己的文化产品,包括散文小

说、图片照片、漫画动画、音频视频、歌曲和周边产品

(如团体视觉标识、书籍杂志、海报画报、日历卡片、
公告纪念品、服饰道具)等各种类型的不计其数的粉

丝文本,从而构建出一个相对独立与媒介生产者掌

控之外的艺术世界,形成自己独特、持久的社群文

化。③

当粉丝来到新媒体时代,以web2.0为代表的技

术催 生 了 用 户 生 成 内 容(UGC,UserGenerated
Content),进 而 演 变 成 一 种 全 新 的 媒 介 文 化 样

式———参与文化,这些原本就热衷于创造与表达的

粉丝便迅速成为这场参与浪潮中的一股主力军。詹

金斯最先提出 “参与文化”一词,用于描述一种在新

技术环境中产生的消费主义形式,能够实现消费者

参与媒介叙事的创作与流通,并成为生产者的期待。
近年来,国内不少新媒体研究者借鉴此概念,并结合

国内具体的网络文化实践,将这种文化浪潮定义为

一种以网络虚拟社区为平台,以青少年为主体,通过

某种身份认同,以积极主动地创作媒介文本、传播媒

介内容、加强网络交往为主要形式所创造出来的一

种自由、平等、公开、包容、共享的新型媒介文化样

式。当新媒体提供了更为普及的、非专业化的视觉

生产与传播技术平台,粉丝的再生产内容从传统的

文字叙事扩散到形式多样的多媒体文本,其再生产

的路径亦呈现出一些与当代文化图景相适应的新线

索———传统研究中以粉丝小说(同人文)为分析对象

的文本考察需要得到刷新与补充。
本文选择目前国内粉丝文化相对集中的大型综

合性中文社区———“百度贴吧”为研究场所,综合运

用非参与式观察、文本分析等方法,对新媒体空间的

粉丝文本生产路径进行一些考察与梳理,目的是展

现粉丝文本生产的三种路径,进而揭示这三种路径

所包含的更深层次的文化意蕴。

一、路径一:读图与图说的视觉化阐释

目前,视觉思维成为粉丝在当代视觉文化环境

中的一种生存策略,传媒影像成为当代生活的重要

背景,正如居伊·德波所言:“景观不是影像的堆积,
而是以影像为中介的人们之间的社会关系。”④而新

媒体平台又提供了大量观看的可能性,粉丝们借助

各种视觉机器与视觉技术,用眼睛参与消费体验,
“看”与“被看”成为粉丝与偶像文本之间的基本关

系,通过特定方式的“看”,粉丝与偶像文本建立特定

的关系,进而建构与世界、与他人的特定关系。一如

苏珊·桑塔格在其《论摄影》中所言:“通过照片来观

看真正指望的其实是一种渴望占有世界的关系,它
滋养了审美意识,助长了情感的独立。”⑤粉丝从流

行媒介文化中获取偶像、空间、故事等三类消费资源

和生产原材料,通过读图与图说的视觉化阐释,将消

费体验转化为生产实践,这是第一种生产路径。
(一)“读图”:图像作为阐释对象

粉丝的阐释对象基本是媒介影像构筑的视觉资

源范畴,即对大众媒介提供的影像视觉文本进行观

看,进而对视觉符号体系进行解读与阐释。如百度

贴吧的各类“盘点贴”,从人物的五官、妆容、服装到

气质、性格、命运,从人物关系到剧情发展,从空间场

景到道具器物,粉丝对偶像(文本)的较深程度的了

解促发粉丝的阐释行为,在从凝视发展为品鉴的目

光中,这些影像符号得以解码。
“红豆爱阿翁吧”是一个在贴吧首页出现频率极

高的个人贴吧,以点评媒介偶像形象的“盘点贴”著
称,在其“图楼自曝”、“盘点素材”、“炫炫美图”、“娱乐

八卦”、“图文并茂”几个主要板块中,积聚了一千多个

精品主题盘点贴(在每个贴吧都有“精品区”,用于存

放吧内的精彩内容,是这些可看性较强的内容获得最

大的能见度,不至于淹没于大量的口水贴之中)。从

这几个板块的名称即可看出,这些盘点贴主要以图片

的方式,对明星形象、影视剧造型、服饰搭配等进行归

类与点评,主题的选取往往别出心裁,如明星的长相
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①

②

③

④

⑤

William W.Kelly,FanningtheFlames:Fansandcomsumer
cultureincontemporaryJapan.StateUniversityofNewYork
Press,2004.7.
上个世纪80年代,托夫勒在其《第三次浪潮》中提出了“prosum-
er”(产消者,生产者“producer”和消费者“cusumer”两词合并)
一词,用于描述基于信息时代的大规模定制生产方式与新经济

形态下生产者与消费者身份将逐渐模糊与融合的趋势。2005
年,澳大利亚学者布朗兹(AlexBruns)又以同样的构词逻辑提

出“produser”(产用者,生产者“producer”和使用者“user”两词

合并)一词,用于描述在互联网上,尤其是基于 Web2.0交互技

术的平台上,信息的接受使用行为与生产传播行为结合在一起

的现象。

Henry Jenkins,Textual Poachers:Television Fans and
ParticipatoryCulture.NewYork:Routledge,1992.45-49.
[法]居伊·德波著,王昭凤译:《景观社会》,南京大学出版社,

2006年,第3页。
[美]苏珊·桑塔格著,艾红花、毛建雄译:《论摄影》,湖南美术出

版社,1999年,第127页。



特征、特定造型等。这些盘点贴从媒介影像中抓取精

彩瞬间,用图片的方式凝固,汇聚成“图楼”,吸引着众

多明星粉丝的驻足与视线。
(二)“图说”:图像作为表达方式

在进行观点与情感表达时,粉丝们不自觉、无意

识地运用了当代视觉文化的基本表达方式:图像。
这里的图像不再是文字的补充,反之,文字却成为图

片的注解。阐释始于观看,过度的、重复的观看训练

出熟练的、敏锐的、挑剔的、“专家”的眼光,同时,观
看的方式影响了阐释的方式,满目的图像景观培养

了粉丝们的视觉思维。既然图像是认知世界的重要

中介,那么它也可以用来作为意义表达的重要方式。
如果说“盘点贴”体现的是粉丝的“读图”,“盘

点”的“图楼”是粉丝眼中映衬出的媒介影像,那么

“分析贴”则更能体现粉丝的“图说”。在“分析贴”
里,图像承载了大部分的意义,成为阐释的主要方

式,甚至无图不欢,没有图像,就没有点击率与观众,
文字反而成为陪衬与辅助。如“考据党”,热衷于对

影视剧、动漫中的场景设置、器物细节等进行分析,
通过对影像与史料、现实时空的对比与评价,考证二

者是吻合还是穿帮,以此表达对媒介影像生产的欣

赏或否定。日本长篇连载动漫作品《海贼王》的粉丝

“海迷”建立了一个“海吧分析吧”,聚集了关于作品

人物分析、情节推测、场景与器物鉴赏、作品意义与

风格等方面的分析贴近二十万。
粉丝的阐释欲望向来强烈,只不过在新媒体的技

术条件下,粉丝的表达方式多了些视觉思维的“图说”
方式。比如,歌迷们的“歌词配图”创作就是“图说”思
维的一个例子,歌迷喜欢精挑细选一张张精致的图

片,用于诠释流行歌曲的歌词意境。又如,百度首页

精彩推荐中曾有一个来自斗破苍穹吧的帖子“传奇武

将武力排行榜TOP50”,该帖对中国古典文学名著以

及历史传说中的50位武将形象进行介绍与分析,每
一位人物都有图为证,而仔细观察这些肖像图,绝大

多数都是游戏与动漫中的人物造型,与之互动的跟帖

讨论也多围绕这些游戏人物造型而展开。可见,这位

喜爱武将与英雄传奇的粉丝以及其同好们眼中的传

奇与人物,实则是媒介影像构筑的形象。反过来也就

是说,媒介影像也成为他们进行表达与交流的重要中

介。
(三)凝神观看与视觉生存

可见,大众媒介影像经过了粉丝的凝视与品鉴

目光折射,呈现为一个带着独特亚文化气息的图像

景观。通过选择性的观看,在对局部与瞬间的凝视

中,粉丝将自己眼中最精彩的影像瞬间提取出来,将

影像切片,将时空凝固,用一张张图像作为时空的节

点,作为表达不可名状之情的可见之物。这些盘点

与分析,不仅包含着粉丝的过度的、重复的观看体

验,以及粉丝对影像资料的收集与存储行为,更重要

的是,在他们的截图与复制、编辑与重组、阐释与表

达的生产性使用过程中,已经将媒介的影像资源打

上了粉丝的烙印,变成了凝结喜爱和迷恋情感,承载

粉丝的愉悦与意义,表达粉丝的认同的东西。同时,
这些东西也会吸引粉丝群中同好的目光,召唤对粉

丝的体验的分享。

二、路径二:手绘与手工的自助式复制

粉丝作为重度的消费者,会在其日常生活空间

中尽可能地实践对所粉丝偶像(文本)的消费行为,
比如,用偶像的海报与照片布置房间,购买偶像代言

的商品,随身携带偶像的相关之物,模仿和借鉴偶像

的形象和装饰品装扮自己等,将偶像视觉资源移植

到日常生活中,对私人空间甚至是公共空间进行改

造,对自身形象进行塑造,以其与偶像随时随地相

遇,并标榜自己的粉丝身份。
在“日常生活审美化”的文化背景下,审美与日

常生活的边界消融,“后现代主义强调艺术与日常生

活之间界限的消解,高雅文化与大众通俗文化之间

明确分野的消失,总体性的风格混杂及戏谑式的符

号混合”。① 这种将迷恋的媒介影像复制到生活环

境与日常用品中,融入自己的日常生活的消费与审

美实践,可谓是一种典型的打破艺术与日常生活界

限的行为。如果说,传统的粉丝用于改造身体形象

与生活空间的图像与物件资源主要来自于媒介工业

的官方生产,是通过专业设计、品牌授权、批量大生

产等产业环节制造出来的商品的话(如偶像的照片

和海报,动漫、游戏、电影等流行文本的公仔、文具、
饰品等周边衍生物),那么,在新媒体参与式文化熏

陶下的媒介迷群中,出现了一种DIY(doityouself)
倾向,粉丝们在消费被他们称之为“官方”生产的商

品的同时,越来越多地尝试运用自己的双手和日益

普及的视觉技术来复制影像与物件,用DIY之物代

替工业商品,作为体验迷之情感的载体,这即是粉丝

文本生产的第二种路径。
(一)手绘:复制平面图像

用手参与观看的体验,通过复制影像来消费影像,
这种体验方式从动漫文化扩散到整个流行文化领域,
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① [英]迈克·费瑟斯通著,刘精明译:《消费文化与后现代主义》,
译林出版社,2000年,第94页。



成为青少年粉丝们进行情感表达的一种流行方式。
从复制内容来看,从动漫形象到虚拟游戏人物、

偶像明星肖像,流行商品影像等,套用一句时下流行

的广告语句式,大有“喜欢它,便要画出来”,将一切

迷恋之物复制于纸端之意。从技术方面来看,从传

统的手工绘画到鼠标绘制、电脑软件绘图,日益普及

与傻瓜化的电脑软件操作,使得更多的没有美术功

底的粉丝也能加入到模仿影像的行列中来。从载体

方面来看,从笔尖纸端到各种日常生活用品,遵循着

传统粉丝将喜见之影像变成手中之物与随身之物的

实践路径,用DIY复制的图像填充日常生活的空

间,如用于网络空间的身份标签和形象面具的头像、
表情、图签,用于现实空间的电脑桌面壁纸、手机屏

保、卡片、书签、图章等。
一个网名叫“25很好很强大”的吧友在帖子中

展示自己高中时期在校服上描绘游戏dota中的人

物形象,由于画工过硬,班上同学以及其他班的同学

纷纷将自己的校服贡献,在他那里定制喜欢的dota
形象的帖子,引起了dota迷们的关注,进而同好们

开始探讨邮寄衣服给他,让他作画。这类利用一定

的美术功底与电脑技能,对喜欢的影像进行复制,用
生产的方式消费影像,并将复制影像挪用、嵌入到日

常生活,用于装扮自己的形象与空间,标榜迷的身份

的行为,俨然已成为一种风行于贴吧迷群的现象。
(二)手工:复制立体物件

在百度贴吧上,展示粉丝的手工创意与作品的

帖子频频出现在首页推荐上,拥有较高的点击率与

关注度。贴吧首页有个“贴吧达人”的推荐栏目,展
示各种生活创意与奇人异事,榜上有名的大部分是

此类手工创意贴。这些擅长手工制作,用DIY方式

将媒介影像复制为实物模型的迷也受到迷群的欣赏

与崇拜,被命以“帝”、牛人、达人等。传统粉丝的收

藏行为是重复购买在品牌授权模式下商业化规模生

产的“官方”衍生物品,是以经济能力为支撑的体验

式消费,而DIY的粉丝行为则是手工作坊式的,未
批量复制的,限量版的,不仅更经济地获得凝固媒介

影像的物件,在自助的过程中更是将迷的个人情感

与时间凝结在物件中,是更能体现粉丝的创意与才

华的实践行为。
用一次性筷子做出《海贼王》中的“索隆”与“鹰眼”

所使用的刀具模型,用软陶捏制出仙剑游戏中的人物

造型,自制《阿凡达》中武装直升机,用树枝仿造哈利波

特的魔杖、用布料缝制《蜀山传》中林青霞的服饰、用传

统的剪纸艺术来复制创作游戏动漫形象……粉丝的手

工热情与动手实践成为贴吧文化的一种重要特征。除

频繁出现在各类以偶像或流行作品为主题的贴吧中的

手工作品外,还有专门的各类“手工吧”、“手办吧”、
“DIY吧”等迷群,手工文化与粉丝行为在这里汇聚融

合,展现为一种崇尚自助与创意的文化精神。
在“海贼王”主题的贴吧中,有一个专门展示“海

迷”的手工创意的栏目,其间活跃着一个擅长用废弃

塑料复制《海贼王》中的海盗船模型的海迷,他用泡

沫塑料、裁纸刀等简单工具与材料复原了剧中的若

干海盗船。这位海迷展示自己的杰作,也分享制作

的过程与心得,他在贴纸中讲述的“万里阳光号”模
型制作由来颇有意味:因为与女友分手,为了纪念这

段恋情,特为同是“海迷”的分手女友制作这一船模,
作为分手礼物,当三个月时间过去后,精美的作品打

磨完成,同时这件“手工活”也给予他意想不到的收

获———在裁纸刀与泡沫塑料的切割与拼接过程中,
感情波折带来的阵痛消失得无影无踪,取而代之的

是创造实践的成就感。
这个小小的例子也许能折射出贴吧迷群热衷手

工复制的一个重要原因:手工的妙处在于过程的体

验,如果说官方的公仔、模型等批量复制的衍生物提

供的是标准化的凝结影像与观看记忆,那么粉丝的

DIY作品凝结的是粉丝的私人时间与个性化情感,
凝结的是造物过程的快感体验。

(三)电子视像的反向补充与消费主义的逆向实

践

透过这些以手绘与手工为代表的参与式创造体

验行为,可以窥见一种针对消费社会与视觉文化背

景的反向补充与逆向实践。首先,这是面对视觉文

化“餍足与匮乏”的悖论时所作的反抗与努力。一方

面,粉丝在迷恋情结的驱使下进行过度观看之时,丰
裕乃至过剩的影像必然带来“餍足”,即视觉的疲劳

与压抑;另一方面,虚拟复制的、人为刻意的、同质

化、类型化的影像必然带来真实、自然、个性形象的

“匮乏”,于是,粉丝们产生用手参与创造形象与物品

的冲动,作为对抗“虚拟的过剩”与“真实的匮乏”的
一种重要策略。用画笔为工具,将屏幕上闪烁不定

的、可以任意涂抹拼接、拉伸扭曲、一键删除的影像

绘制到纸面上,让它们成为相对静止的、稳定的、不
可修改与删除的、打上粉丝自己烙印的偶像形象,如
同一个网友所说:“我想在电子的世界里找回一点纸

质的感觉。”其次,当消费逻辑包罗一切时,万物皆商

品,粉丝的手工作品展现出一种去经济化的特质。
当媒介影像与现实空间边界消融,现实世界不断向

影像世界转化,并且人类记录、反映所观所见图像的

媒介由自身性转向机器性时,这种用“手”这个自身
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媒介参与视觉体验的行为,展现出一种在虚拟影像

时代对实实在在的物品的逆向追寻,一种对缺乏的、
逝去的前工业时代手工制作的怀旧渴望。

总之,手绘与手工的自助式复制所蕴含的对视

觉文化与消费社会的逆向潮流可概括为:一是针对

以电子视像为核心的当代视觉文化及其悖论现象,
以前电子时代的视觉生产方式对抗生产虚拟影像的

电子技术;一是针对以商品交换为核心的当代消费

社会及其恋物主义,以去经济化的方式对抗商品经

济及其物恋关系。

三、路径三:拼贴与拟像的融合性创造

在对影像符号资源进行挪用的行为中,粉丝扮演

的角色身份与传统粉丝在进行文本的语言解读时一

样,即米歇尔·德赛都描述的“前进和撤退,玩弄文本

的战术和游戏”的盗猎者,①以及亨利·詹金斯描述的

“既不在这儿,也不在那儿,不受永久的财产权所束缚,
不断向其他文本挺进,挪用新的材料,制造新的意义”
的游牧民。② 面对大众媒介提供的文本资源,先打成碎

片,然后根据自己的蓝图将其重新组合,从已有的材料

中抢救出能用来理解个人生活经验的图像与影像片

段,创造出能够表达自己独特解读与意义的视觉文本,
并在跨媒介与跨内容的转译游戏中体验创造的快乐,
这就是粉丝生产文本的第三种路径。

(一)拼贴:跨内容的混搭

首先是影像的拼贴,粉丝以大众媒介提供的影

像资源为原材料,进行融合混搭,加工处理,生产出

各种表达粉丝的特定趣味与含义的衍生影像文本。
贴吧迷群中活跃着大量“技术党”的身影,这些拥有

技术资本的粉丝利用自身的优势与素养,对所迷恋

的偶像或文本资源进行影像再生产,为迷群提供着

具有标准示范意义的阐释性影像文本,为其他的粉

丝提供着可供观看与使用的衍生影像资源。如将偶

像的剧照、写真等肖像图片进行ps处理,拼贴到特

定的场景空间画面中,或截取偶像的某个动态影像

片段,用于粉丝在网络迷群中进行表达与交流,标签

自己粉丝身份的“图签”;或剪辑影视剧、游戏、动漫

作品中的影像画面,拼贴重组,制作成 MV或叙事

短片,表达对某个偶像形象、某个故事文本、某些人

物关系的喜爱与迷恋;或将不同文本的形象与画面

进行混合拼贴,形成具有后现代风格的新文本……
几乎每个以偶像或特定媒介文本为主题的贴吧中,
都有一个图片栏目和一个视频栏目,集中存放与主

题相关的图片和视频资料,其间呈现的相当一部分

资源当属这类运用媒介图像与视频为原材料进行的

拼贴式创作的衍生作品。
这些视觉作品同样遵循着传统粉丝研究者在分

析粉丝小说时归纳的典型路径:有遵循媒介文本原意

的情感表达,有为反派人物翻案的,有重新发掘边缘

角色的,有另类解读人物关系的———网络流行的说法

为“couple”,即配对,如发展斜线关系(西方粉丝小说

中描写同性角色之间恋爱关系的类型,由于通常在两

个主人公的名字之间用斜线隔开,故而得名,成为描

写同性角色恋爱关系的粉丝小说的代名词,“斜线”的
解读与审美倾向在东西方的粉丝文化中都是一种典

型现象,尤其是在女性粉丝的文本解读与衍生创作中

有明显的体现)等。当然,更不乏那些打破时空与文

本界限,充满无厘头与恶搞精神的衍生创作。用ps
技术可以让名侦探柯南、海贼王中的海贼们进入三国

杀游戏;通过镜头的剪辑拼贴,可以把武侠电视剧《逆
水寒》演绎为男主角戚少商与反派男一号顾惜朝之间

的同性之恋,把《七侠五义》诠释为展昭与白玉堂的

“猫鼠之恋”,将《少年包青天》讲述成少年包拯与公孙

策的爱恋故事;通过配音与影像的重新对接,可以将

芭蕾舞剧红色娘子军的影像拼接成任意流行歌曲的

MV,并称之为“万能的红军”,一个叫“淮秀帮”的配

音社群可以将《新白娘子传奇》《还珠格格》等剧改编

成新闻播报或广告片段等。
(二)拟像:跨媒介的转译

贴吧迷群还盛行另一种影像符号的转译行为,
即将一切印象、情绪与观念进行视觉化表达的冲动,
笔者称之为“拟像”。活跃于各迷群间的“手绘党”、
“插画党”可谓这种“拟像”再生产的典型,他们利用

自己的美术功底,借助手写板、鼠标、绘图软件等,将
大众媒介提供的影像、文字符号资源转译为打上迷

群审美烙印的视觉形象。如果说,PS图片、剪辑视

频、恶搞配音等行为主要是以媒介提供的影像资源

为材料,在打散、拼贴与重组中进行意义的转译,生
产出符合迷群亚文化语境的意义的话,那么,“手绘

党”、“插画党”热衷的则是对媒介文本的表现形式进

行转译,生产出符合迷群审美规范的视觉形象。前

者强调符号意义的转译,后者侧重符号形式的转换。
这类转译符号形式的再生产行为主要体现为两

个层面:一是将文字符号转译为影像符号的倾向,粉
丝们热衷于为热爱的经典文学作品或热门网络小说

配图,为着迷的文学人物、历史人物等设计肖像与服

饰造型,将文字构筑的场景空间、器物道具等转换为

6

①
②
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可以直观体验的视觉形象。水浒迷绘制了各种风格

的水浒一百零八将形象;网络玄幻小说《斗破苍穹》
的粉丝们寻找能够诠释小说中人物气质与风格的明

星肖像,或用画笔与鼠标将小说人物凝结为想象中

的、理想的肖像图像,甚至将小说改编为漫画,用熟

悉的卡通风格、蒙太奇手法来体验小说的叙事;言情

迷们剪辑商业影像为言情小说制作 MV,在视觉观

看中强化对理想人物与情感的体验;流行歌迷用精

美的摄影图片诠释歌词的意境,并流行手写歌词,将
歌词本身变成书法的图像,将听的体验转化为看的

印象。诸如此类,将不可见的想象转变为可见的图

像或影像,成为粉丝体验的重要路径。百度贴吧有

一个主题叫“拟人吧”,借助“拟人”这一修辞的含义,
表达了粉丝们将各种非人类的形象、抽象的理念转

译为相应的人的形象的努力。如“朝代拟人”,将中

国历朝历代的文化印象设计为具有不同个性与气质

的卡通人物形象;如“节日拟人”,将春节、清明、端
午、中秋等传统节日转换为一系列的个性化虚拟人

物形象;又如“植物拟人”、“器物拟人”、“动物拟人”
等,从物到人,抽象的、非人的都可以转化为人的形

象,用人的形象进行观看、体验与表达,与世界的关

系转译为与虚拟的人的形象的交流。二是不同风格

的影像符号体系之间的互涉与转译。如果说,上述

第一个层面是粉丝们将不可见之物变成可见之物的

努力的话,那么,这里的影像符号体系之间转译可以

说是他们将可见之物变成喜见之物的尝试。在以影

视剧作品、偶像明星肖像为代表的复制影像与动漫、
游戏作品为典型的虚拟影像之间,粉丝凭借着一股

子越界与整合的冲动,进行着互涉的影像转译与再

造,随心所欲,出入自如。电影迷、电视剧迷将由真

人明星演绎的影像转译为漫画、动画作品,将真人偶

像卡通化,将现实影像虚拟化,如卡通版的新白娘子

传奇。反之,动漫迷、游戏迷则积极地在媒介影像图

景中寻找着能够诠释虚拟形象的真人偶像,例如为

动漫作品寻找贴合的真人版形象,为网络游戏匹配

风格气质吻合的明星代言人等。
(三)后现代思维与媒介产业逻辑

这种亚 文 化 层 面 的 混 搭、转 译 现 象 与 宏 观

ACGN产业的运作模式产生呼应,在强调传媒融合

和整体性互动体验的文化产业运作中,小说、漫画、
动画、影视等各文本形式之间存在着积极的转换与

融合,小说改编为电影,电影翻拍成电视剧,小说、漫
画改编为动画,影视、动漫改编为游戏,媒体形式间

的互融互补有一种倾向性,即朝着更完美、更仿真、
更立体的视听体验与参与互动方向流动。粉丝的再

生产实践也在模仿着商业文化的这个逻辑进行跨媒

介与跨内容的文本再生产,主动寻求360度全方位

的媒介体验,形成属于自己的“融合文化”。①

同时,这种“融合文化”背后,蕴含着一种后现代

的思维模式。以超文本性为主要特征的网络界面文

化成为后结构主义的“互文性”(intertextuality,又
译“文本间性”)②在网络时代的一种具体实践。跨

媒介形式之间的文本转译,如从文字到图像、影像、
虚拟游戏以及不断涌现的各种新媒介形态的相互转

化,媒介之间的互文性成为新时代与新文化的重要

问题;跨文本之间的意义流动,如穿越古今、中外混

搭、影像拼贴、恶搞成风、戏谑成瘾,文本之间的互文

性呈现出更多元复杂的网状关系,媒介之间、文本之

间的互文性交织融合,展现为一种动态的、庞杂的当

代流行文化。粉丝的体验正是在这样的文化背景下

展开的,在开放多元的气息氛围下进行消费与观看

体验,同时遵循与模仿这种“颠覆”与“混烧”的文化

逻辑进行衍生创作。于是,在粉丝文化的微观层面

可以窥见整个当代文化的色彩与洪流。

结 语

一直以来,粉丝由于盲目崇拜、狂热追星、非理

性消费等典型的行为特征,被一定程度地污名化,在
商业利益驱动下,职业粉丝作为一种生意行当的兴

起,又使得粉丝形象被再一次地嗤之以鼻,粉丝文化

一直被视为是主流文化与精英文化对立面的边缘文

化。那么,在这样的语境下,本文展开的微观研究,
有无价值与意义呢? 笔者认为,首先,青少年是粉丝群

体的主力军,研究粉丝的文本生产行为,即是研究这个

群体的典型思维习惯、行为方式、独特价值观与审美趣

味,研究他们如何利用媒介手段和粉丝情感寻找自我

身份,与偶像对话,进行人际交往,展开团队协作,这就

为当下的青少年思想教育和文化引导提供了借鉴。
其次,研究粉丝的文本生产行为,能为文化创意

产业的发展提供启示。粉丝文化以商业文化为母体,
是大众文化的一种强化形式,在全球化的经济与文化

背景下,中国面临的问题在于如何将千万青少年的白

日梦转换为创造力资源,以及如何将中国的传统文化

遗产转化为符号资源与文化资本。在新媒体技术、
“些许迷狂”的粉丝情感、社群动力等多重因素的驱动

下,粉丝展现出后现代式的创造力———蕴藏在大众草
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②
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根中的个体创造力和微型自助式生产社群的集体智

慧。而这种“粉丝创造力”成为一股自下而上的驱动

力量和生机勃勃的文化精神,它具有反作用于整个产

业经济链条的能量,在作为具有行动力和创造性的消

费者,具有主动性和传播力的营销者以及具有自助性

和组织性的生产者等创意身份下,粉丝的创造力可以

转化为产业生产力。同时,在更广阔的社会文化的背

景下,粉丝创造力具有向文化创造力转化的可能性:
粉丝借由主动消费者向“自助公民”的身份转化,为建

设创新型社会提供了启示;粉丝在融合媒介环境中所

展现的媒介素养生存能力,以及将白日梦转化为创造

力的实践,为发展创新教育提供了借鉴;而粉丝在应

对文化的多元融合和转型危机中展现的文化自觉意

识,为多元文化中的文化身份认同提供了启示。微观

的“文本再生产”在某种程度上与宏观的“文化再生

产”产生同构与呼应,粉丝生产为文化创新提供了一

个微观的实践途径。
(责任编辑 姬建敏)

ThreePathsofFanTextReproduction:BasedontheFieldResearchinBaiduPostBar
CHENYu

(CollegeofHumanitiesXihuaUniversity,Chengdu,610039,Sichuan,China)
Abstract Thenewmediatechnologyrepresentedbyweb2 0hasgivenrisetothetheoryandpracticeofUGC UserGenerated
Content  andbecomeanewstyleofmediaculture———participatoryculture Whenfansgroupscametothenewmediaage 
theyquicklybecomeamainforceinthewaveofparticipatory Inbaidupostbar whichisthenation'slargestfansgathering
place fansthroughthreetypicalpathreproducttextatthemicrolevel Thesepathescontainadeeperculturalmeaning image
interpretationrevealsthelogicofvisualsurvival self-replicationmeansthatthereversecomplementoftheelectronicvisual
culture thereverseresistanceofthecommodityeconomy cross-mediatranslationbearsthecopyofthemediaindustrymodel 
andsubtleimitationofthepost-modernthinking 
Keywords fans textreproduction participatoryculture visualsurvival doityouself mediaconvergence

(上接第106页)
前辈学者当年一再提醒我们:要求实,这并没有

成为过去时。换言之,就是要求我们必须坚持田野

调查,或者借助于大型语料库进行研究。现在有些

文章,只是根据一个或几个少数例句,翻来覆去地讨

论,那确实很难解释更多的语言现象,在教学上也没

有太大的指导意义。在求实的基础上,我们必须提

倡四新,即新语料、新角度、新方法和新理论,必须提

倡“为文之道创新意,语若无变死不休”。
学术研究,就好比一条长河,跌宕起伏,奔腾不

已;千回百转,终归大海。我们的研究,也许只是这

条长河里的一滴水,但是千万滴水珠凝聚起来,就形

成了浪;后浪推着前浪,风起浪涌,就构成潮;潮起潮

落,生生不息。所以我们不必自卑,也不必骄傲。做

一滴浪起潮涌的水珠,足矣。
(责任编辑 焦薇缜)

TheStrategicThinkingonChineseGrammarStudy
SHAOJing-min

(SchoolofChineseLanguageandLiterature,JinanUniversity,Guangzhou510632,Guangdong,China)
Abstract ThepaperconsidersChinesegrammarstudystrategicallyintermsoffivepoints First linguistsintacticsare
supposedtobelinguistsinstrategies Second weshouldhavethreetypesofawareness scienceawareness international
awarenessandnativeawareness Third traditionalthinkingpatternsshouldbechangedintofocusingondynamicstudy 
Fourth theresearchmethodofbidirectionalchoiceshouldreplacesingleperspective Finally outstandingacademicimage
shouldbeestablishedtobetheleadingproduct BasedonalltheabovethetheoryandmethodologyofChinesegrammarstudy
canbeimprovedwiththerighttendencyanddirection 
Keywords strategicthinking threetypesofawareness improvementwiththetimes dynamicstudy bidirectionalchoice 
academicimage
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